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Congratulations!
You are managing one of the
most engaging groups on
LinkedIn.

Welcome to Groups
Inner Circle Program.

Die LinkedIn Community
wachst und wird fur das
Inner Circle Programm
ausgewahlt
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Was macht eigentlich das DCC?

Video-Interview von Sascha Tapken mit Olaf Plimer
14. September 2022, 10 Uhr

P Pl ) oo00/3123 « 0 = 2 [ O 5] 3

— 2022 Forderungen
FORDERUNG

3 Moebel Digital
7 Aufrufe + vor 6 Monaten

KPls Prozess und
Kampagnensteuerung
Moebel Digital

14 Aufrufe = vor 1 Jahr

Was macht eigentlich das DCC? Video-Interview von Sascha Tapken mit Olaf Plimer

Keine Aufrufe - 15.09.2022 5 0GP MAGICHNICHT 2 TEILEN $¢ CLIP =+ SPEICHERN Lieferung

TV Moebel Digital ANALYSEN VIDEO BEARBEITEN
: 4 Abonnenten

Das Daten Competence Center ist aus der Mobelbranche nicht mehr wegzudenken. Seit 1998 setzt
sich der unabhangige, nicht gewinnorientierte Verein dafur ein, die Datenkommunikation in unserer
Branche zu verbessern. Knackpunkte gibt es vor allem bei variantenreichen und planungsintensiven

Moebel Digital
13 Aufrufe - vor 9 Monaten

Ly LIEFERUNG

Bestandsdaten am Point of Sale
Moebel Digital
31 Aufrufe - vor 1 Jahr

MEHR ANSEHEN
eCommerce im B2B

Vertrieh Digital

o

Lo Commarce 622

Moebel Digital
17 Aufrufe - vor 9 Monaten

0 Kommentare — SORTIEREN NACH

I Kommentar hinzufugen... Innovation in Logistik und Lager

Moebel Digital
30 Aufrufe ~ vor 1 Jahr

Datengetriebene
Geschaftsmodelle

— Moebel Digit@l

Die Akademie
wird um neue
Formate erweiltert
bspw. um ein

Interviewformat
mit dem DCC




— Moebel Digit@l

obel

moebelnews.de

die moebelbranche in echtzeit

MOBELMARKT

Erweiterungen

INSIDE  [Pacil 7o,
HHHHHHHHHHHHHHHH it  ferfigung

schaften




— Moebel Digit@l

| -

- . . D Moebel Digite!
Moebel Digit@| — Die Medienpartner

WOHN-MARKT-MAGAZIN

=] oo A §
® mobel
&
erfigung ==
, I e — ST i
oy e e

oebelnews.de MOBELM, : — - — e _.,

die moebelbranche in echtzeit = : 7
: - _ ey

.

A
- ‘\\\\}
III“

- — -
e TS
ll}" - @"-'
'R s
CAD ' .
’ lﬁ : w3
ot g




I .
— Moebel Digit@l

Vielen Dank
das Sie ein Tell
davon sind!

vVwas uns im Jahr

2023 erwartet
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